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Premium

 24-28%
tasso di crescita annuo 

del mercato degli animali 
da compagnia in Cina. 
Si prevede che triplichi 

entro il 2024.1 

Cina: Favorire la crescita della 
pet economy

In Cina il mercato degli animali da 
compagnia è in costante crescita

I DRIVER

1. LA POPOLAZIONE DEGLI ANIMALI DOMESTICI È IN CRESCITA²

CAGR*
11%

CAGR*
16%

CAGR*
11-15%

 46m  99m  170-200m

* Compound Annual Growth Rate - Tasso di crescita annuale composto.

2024

2019

2014

2010

Numero di gatti e cani (milioni)

31m

3. GENERAZIONE Z E MILLENNIAL IN CINA: SPESE IN AUMENTO, MODELLI
    DI CONSUMO IN EVOLUZIONE

Umanizzazione: i Millennial tendono a trattare i 
propri animali domestici come veri e propri membri 
della famiglia e non li nutrono più con gli avanzi 
ma comprano pet food di alta qualità. Più del 40% 
è pronto e/o prevede di spendere dai 50 ai 100 
dollari al mese per i propri animali da compagnia.⁸

Potenziale di crescita: in Cina, più del 
60% della Generazione Z desidera 
avere animali da compagnia in futuro, 
e meno del 10% ne ha già.10

Possibili implicazioni per gli investitori: sul mercato 
cinese, in fase di maturazione, i marchi nazionali 
potrebbero crescere, perché molti proprietari di animali 
da compagnia sono ora più disposti a provare marchi 
locali di alta qualità e potenzialmente più convenienti.
I marchi nazionali potrebbero sfruttare l'e-commerce 
per raggiungere in modo diretto i consumatori più 
propensi all’utilizzo di internet e dei social media.  
I marchi locali probabilmente aumenteranno gli 
investimenti in attività di ricerca e sviluppo e nella 
costruzione di fabbriche di pet food intelligenti.

Covid-19: la pandemia ha 
aumentato l’attenzione 
alla salute dei nostri amici 
animali.⁹

 In Cina, più del 

45%
dei giovani (Gen Z) 

s’informa su come prendersi 
cura dei propri animali da 

compagnia sulle piattaforme 
video più popolari.⁷

 

In Cina, il 53% 
dei proprietari di 
animali domestici 
(prevalentemente 

giovani) compra il cibo 
per i propri amici a quattro 

zampe sulle piattaforme 
di e-commerce.⁶

reddito e titoli di studio 
più elevati.⁴ Sono

meno sensibili ai 
prezzi e più propensi 

ad acquistare 
prodotti di 

alta qualità.⁵

In Cina, il 50% dei proprietari di animali da compagnia è costituito da Millennial e 
giovani della Generazione Z (nati dopo il 1990)³, con:

2. DATI DEMOGRAFICI

https://globalpetindustry.com/article/china-pet-industry-trends-2021

